全球第一的消息发布时，我们在海尔
五名“随手拍”网友见证海尔“四连冠”
[bookmark: _GoBack]“2012年最新的欧睿数据发布了，海尔第四次蝉联全球大型家用电器第一品牌。”12月22日，当听到这一消息时，在海尔参观的五名“随手拍”网友简直难以相信自己的耳朵，对他们而言这是惊喜也是奇迹，“之前我们拍到了世界之最的海尔，如今我们身在海尔、体验海尔，又见证了‘四连冠’的海尔，这样的机遇真是千载难逢。”来自北京的郑先生感慨道。
记者了解到，海尔在第三次蝉联全球大型家用电器第一品牌后，就在全球范围内发起了“随手拍·海尔之最”活动。活动至今已经汇集了全球网友上传的6万多张“海尔之最”照片，为了让这些“海粉”更好地了解海尔，近日海尔邀请到五名幸运网友到海尔青岛总部参观。
“在海外看到中国的品牌就感觉非常自豪、亲切，那次从朋友的酒窖里出来就看到海尔的LOGO真是满心的激动。”在参观完海尔文化馆后，郑先生向记者说道。郑先生在葡萄牙“酒都”波尔图拍摄了“最醇醉的海尔”，照片独特的拍摄场地和取景方式得到网友们的一致好评。
在生活馆，风靡全球的无霜冰箱、世界最安静的“水晶”洗衣机、省电60.5%的宽带无氟变频空调等产品，让五位参观者切身感受到了海尔世界一流的科技创新实力。而在实验室，严格的试验路程和层层的“关卡”更让众位网友惊叹海尔的严谨。来自南京的李小姐感叹道：“以前只是觉得海尔的产品好，经过这次参观，我才真正认识到这背后是最强大的科技创新能力和最苛刻的检测体系，难怪海尔能连续四年蝉联全球第一。” 
李小姐还表示，原来买家电时就首先考虑海尔，现在对海尔更是深信不疑了。事实上，五位“海粉”对海尔的认可和评价折射出海尔在全球市场的受欢迎程度。
根据欧睿国际最新数据显示，海尔大型家用电器2012年品牌零售量占全球市场的8.6%，第四次蝉联全球第一；海尔此次荣获全球第一不仅是市场份额的提高，而且同比提升10%，是全球前十名品牌中惟一实现两位数增幅的品牌。同时，在排名前五的主流品牌中，海尔的同比增幅是第二名的两倍，在全球经济不景气背景下彰显出更强大的竞争力和抗震力。
另外，按品牌零售量统计，海尔冰箱、洗衣机、酒柜、冷柜四类产品的全球市场占有率继续蝉联第一。
在互联网经济时代，海尔踏准时代的节拍向平台型企业转型，通过在中国、亚洲、美洲、欧洲、澳洲设立的五大研发中心，快速完成用户需求与全球专业资源的对接，以领先产品持续创造着用户的认可和选择，从而赢得了全球最大规模用户的最高认可。无论是来自世界权威调查机构的统计数据，还是全球各地的网友拍摄的世界各地的海尔之最都是对此最好的注解。
