比第二、三名之和还多  海尔冰箱五度蝉联全球第一
冰箱行业全球第一的殊荣再次花落海尔。12月21日，世界权威市场研究机构欧睿国际发布2012年全球家电市场调研数据，海尔冰箱以14.8%的品牌零售份额第五次蝉联全球第一。此外，海尔冰箱还以16.6%的制造商零售份额四次蝉联全球第一，再次成为全球冰箱行业的最大赢家。
[bookmark: _GoBack]海尔冰箱在行业中的领先优势也格外明显。据数据显示，海尔冰箱的品牌零售份额是第二名的两倍多，同时也比第二、第三名总和还多；制造商零售份额增幅高达13.7%，是前五名冰箱品牌中增幅唯一实现两位数的品牌，增幅最高。
翻阅之前的数据还发现，从2003年到2012年的十年间，海尔冰箱的品牌份额是原来的3倍，制造商份额则是原来的3.5倍。在全球经济复苏乏力、家电行业增速放缓的背景下，海尔冰箱的稳健、快速发展不仅体现了海尔通过持续的产品创新赢得了全球消费者的认可和信赖，也展示了其行业最强的世界级竞争力。
2012年，凭借对用户需求的精准把握，海尔集团在全球陆续推出了一系列创新冰箱产品，备受行业及消费者的关注。在德国柏林国际消费类电子展览会（IFA）上，海尔创新研发的交互式透明智能冰箱让冰箱变成综合管理平台，成为最具人气单品；在欧洲，海尔推出的新一代My-zone三门冰箱成为各企业竞相模仿的对象；在中国，针对消费者需求推出了备受消费者追捧的布伦斯六门冰箱和无霜三门冰箱。这些创新的冰箱产品都是海尔创新力的最直观见证。
产品的创新源于科技创新技术的支持。据了解，目前海尔在中国、亚洲、欧洲、美洲、澳洲成立五大研发中心，可以快速整合到全球一流的资源，各研发中心协同互补，形成一个开放式创新研发体系，通过用户体验、虚实网互动深入挖掘不同地区的消费者需求，并以最快的速度创新研发产品，为海尔冰箱的全球领先提供了强有力的支持。
在全球完善的创新体系和领先创新能力的支撑下，海尔集团在行业中不仅率先推出了无霜三门冰箱、六门冰箱等一系列无霜冰箱产品，以高能效、低噪音、无霜保鲜等满足消费者对无霜冰箱综合价值体验的需求，同时还定义了无霜冰箱的五大标准，在全球范围内掀起了一股无霜风潮。
对于海尔冰箱第五次蝉联全球第一，家电行业专家表示，以海尔为代表的“东方力量”正在世界家电舞台上扮演着举足轻重的角色，与欧美家电巨头相比，海尔逆势增长正成为全球唯一实现快速增长的冰箱品牌。在全球范围内，越来越多的消费者认可海尔冰箱，并将其作为选购冰箱时的首选品牌。
